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Q Searcl m Register

Kylie Jenner & 23

Number of posts: 6,410 Followers: 181m Following 146

Kylie O
@kyliecosmetics @kylieskin
kylieskin.com

Kylie Jenner vydéla jedinym pfispévkem na Instagramu asi 1,2 milionu americkych dolaru
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Uzivatelé Facebooku podle hlavnich
demografickych parametru
(pohlavi / vék / pfijem / vzdélani)

Female

Income Education

< $30K IIIIIIIIIIIII High school degree or less
ssocszasee | | 111111111] Some college
S T
College+



) Uzivatelé Instagramu podle hlavnich
O e )
demografickych parametru

(pohlavi / vék / prijem / vzdélani)

Income
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Age
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18-29 be0oeo0 e 1
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Education

High school degree or less

Some college

College+



8; Uzivatelé Snapchatu podle hlavnich
demografickych parametru

(pohlavi / vék / pfijem / vzdélani)

24) 24)

Education

< $30K 27% High school degree or less 22%
[ |
$30K-$74,999 26% Some college 29%
|
$75K
' 22 College+ 20%




Uzivatelé YouTube podle hlavnich
demografickych parametru
(pohlavi / vék / pfijem / vzdélani)

Gender

08%

Female

Income Education

<$30K IIII"III"III High school degree or less
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Uzivatelé Twitteru podle hlavnich
' demografickych parametru

(pohlavi / vék / prijem / vzdelani)

Gender

21% —

Female

Income Education

High school degree or less
 —

< $30K

$30K-$74,999 Some college

e
$75K +




* Lepsi komunikace s sirokou verejnosti

« Osloveni potencialnich novych ¢lenu

Pro& by mély odborovw

pouzivat socialni média '

* Posilovani komunikace s clenskou zakladnou Z



Online nastroje pro odbory

/ :
E-mall

Facebook
Whatsapp, Viber...

Twitter, Instagram




£ F
’ Rady ohledné

pouzivani socialnich medii

« Socialni média a socialni prvky
,2Webu 2.0“ charakterizuje konverzace,
participace, otevienost a komunitni pospolitost.

1. Zapojujte se do konverzaci

2. Bud'te aktivni a zapojeni v online komunitach
3. Socialni site si peclivé vybirejte

4. Otevrete odbory socialnimu kontaktu



. 1. Zadné okamzité FfeSeni neexistuje

Ctyfi pilife socialniho ne

cworkig

« 2. Budte vytrvali a konzistentni

« 4, Zasadni je duvéra

« 3. Sdilejte prispévky jinych odborovych svazu a orga zém

s
)




Osvédcéené postupy pro FE’

Pouzivejte fanouskovskeé stranky (fan pages), ne skupihy nebo osobni
profily

Smyslem Facebooku je interakce (zapojeni) uzivatelu
Pouzivejte statistické udaje (Insights) svych stranek

Propagujte svou facebookovou stranku
Aktuality museji byt vzdy relevantni

Pfinasejte originalni, osobni myslenky tykajici se zaIeZ|tos,t dy Vi
vaseho odborového svazu

Sdilejte fotografie akci rychle




Statistiky stranek Facebook

All Fans of CreativeUnions.org

All Fans Over Time Learn more
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Fan growth for Creative Unions.

272 Total Fans on Oct 05 % 13sincec 0z 02
Male Female Male Female
53% 40%

13-17 0% 0% 0%
18-24 2% 3% 5%
25-34 13% 7% 21%
35-44 15% 12% 27%
45-54 19% 12% 26%
55+ 8% 8% 14%

Top Countries Top Cities Top Languages

Australia 95 Sydney 40 English 167

(us)
v View All



ebezpeci Facebooku

- ©
 Facebook jako podnikani
« Spamming

* Presyceni informacemi
« Narusitelé



 Politicka sdéleni

 Odkazy nareporty

* Lobbovani

« Urcita mira polemiky

« Novinari

Twitter — LinkedIn







